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Reklama zadania

Karta zadania nr 35 dla ucznia/uczennicy
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Najpierw przeczytaj

Postuchaj piosenki Krzysztofa K.A.SY. Kasowskiego Reklama:
https://www.youtube.com/watch?v=iMYCAEA7FaU (dostep: marzec 2020 r.).

Przeczytaj informacje o jezyku uzywanym w reklamach.
J. Bralczyk, Gry nadawcy z odbiorcg w racje i emocje (fragm.)

Tekst reklamowy, jak zazwyczaj teksty perswazyjne, odwotuje sie do
trzech sfer: do sfery racji (prezentuje zalety oferowanej rzeczy, opowiada o jej
funkcjonalnosci); do sfery emocji (dziata przez wzbudzanie, czy tez wygaszanie
takich odczuc, jak strach, wstyd, mitos¢, duma i inne); wreszcie do sfery norm
(na przyktad pokazuje zwiqzek miedzy nabywaniem oferowanej rzeczy
a moralnoscig, powszechnie akceptowanymi zwyczajami i tym podobnie).

We wszystkich tych sferach toczy sie nieprzerwana gra nadawcy
z odbiorcq, gra, ktdrej obie strony majq tylko czesciowq swiadomos¢. Reguty
wprawdzie ustala nadawca, ale o ostatecznym rezultacie decyduje odbiorca.

W grze z odbiorcq nadawca moze zastosowac technike dopasowania
sie do odbiorcy, podporzgdkowania mu sie — mowi jego jezykiem, wyznaje jego
wartosci, zdaje sie na niego i w ten sposob go honorujgc, niejako zobowiqgzuje
do odwrdcenia relacji, chocby z uprzejmosci, i do spetnienia wtasnych juz
oczekiwan. [...] Mozna wreszcie probowac narzuci¢ odbiorcy swojg wole
jawnije. Stosujgc jezyk niemal nakazu i przymusu, a w kazdym razie
kategorycznie przedstawiajgc pozgdane zachowania jako obowiqzujgce
normy, mozna u wielu tatwo sie konfundujgcych odbiorcow wywotac efekt
podporzqgdkowania. [...] 3



https://www.youtube.com/watch%3Fv=iMYCAEA7FaU
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Najczesciej stosowana jest technika komplementu. Dowartosciowania
potrzebujq wszyscy, a mato kto jest tak odporny, by sprytnemu
komplementowaniu nie ulec. Mowca zwracajqcy sie do stuchaczy: Jak paristwo
doskonale wiedzq”, komplementuje; autor stow: ,Wszystkim nam przeciez
droga jest...”, schlebia;, nawet konwencjonalne zwroty wyrazajgce szacunek
i mitosc¢ sie do tego odwotujq. Dziwne bytoby, gdyby reklamowe gry z odbiorcq
byty od tego wolne.

Reklama jako gra z odbiorcq moze byc¢ dobrqg zabawg — w schlebianie
i prowokowanie na przemian. [...] Mozna jawnie schlebiac, zaczynajqgc tekst od
stow: ,Jestes wspaniatq kobietq”, ale anonimowosc¢ odbiorcy jest dobrym
zabezpieczeniem nie tylko w tym wypadku, wiec mozna tez zaczqc¢ od: , Jestes
do niczego. Nic Ci sie nie udaje”, co bedzie wyrazng, zauwazalng prowokacjqg
(potem trzeba bedzie jednak odbiorce uspokoi¢ i usatysfakcjonowac,
oczywiscie dzieki tatwej i atrakcyjnej ofercie). [...]

Gra rozmaicie wprowadza odbiorce do tekstu. Mozna udawad, ze sie
go pyta, albo nawet stwierdzad, co sie z nim dzieje. ,Meczy Cie kaszel” —
powiada reklama. ,Zjadtbys cos dobrego” — dodaje inna. ,Bolg Cie miesnie” —
sugeruje trzecia. Istotnie, jesli tatwo ulegam wptywom, zaczynam zaraz kastac,
czuc chetke na cos smacznego i bol miesni. Inny tekst pyta mnie: ,Kim jestes?”
Kiedy juz zdecydowatem, kim, na nastepnej stronie gazety czytam:
,Kimkolwiek jestes...” i tak dalej. Maty zawdd, ale dialog zostat nawiqzany
i o to chodzi. ,Pomysl o...” — mowi inna reklama i jest to chwyt godny
polecenia. ,,Coz mi szkodzi pomyslec?” — mysli stuchacz czy widz i mysli. A od
tego zaczyna sie podatnos¢ na oferte, grunt zostat spulchniony, wystarczy
zasiac ziarno.

J. Bralczyk, Gry nadawcy z odbiorcg w racje i emocje, [w:] tegoz, Jezyk na
sprzedaz, GWO, Gdansk 2004, s. 19-21.
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W. Pisarek, Stowa miedzy ludzmi (fragm.)

Krytyczny stuchacz nie jest [...] tak naiwny, by uwierzy¢ bez zastrzezen,
ze stowa: ,powiedzmy sobie szczerze...” |[..] wprowadzajq wyfqcznie
wypowiedz szczerqg, bezkompromisowq lub krytyczng. Nie daje sie tez zwiesc,
jesli jego rozmowca lub dyskutant zaczyna chwali¢ kogos lub cos: ,Zastugi
pana Z. dla naszego miasta sq powszechnie znane...” [...] Nierzadko wypowiedZ
rozpoczeta od pochwaty konczy sie zupetnie inaczej. Dowiadujg sie wiec
uwazni stuchacze, ze straty spowodowane przez pana Z. przewyzszajq jego
zastugi [...].

Tak wiec krytyczny stuchacz jest przygotowany na to, ze wypowiedzi,
z ktorymi sie styka, reprezentujq lub przynajmniej mogq reprezentowac interes
mowiqgcego, przedstawiajq fakty jednostronnie dobrane i zinterpretowane,
mogq stuzyc¢ celom perswazyjnym, a tym samym zawierac, m.in.:

v wartosciujgce wyrazy, wyrazenia i zwroty, ktore nie tylko nazywajg elementy
rzeczywistosci, ale tez imputujq stosunek do nich;

v uogdlniajgce okreslenia typu: wszyscy, zawsze, wszedzie lub nikt, nigdy,
ktore wyolbrzymiajq zasieg zjawiska;

v wyrazy typu: niektorzy, niekiedy, ktére zwykle pomniejszajq zasieg zjawiska;

v sqdy uogdlniajgce, stereotypowe wyobrazenia o cechach narodowych,
regionalnych, zawodowych itp.;

v przymiotniki i przystowki w stopniu najwyzszym [...];

v przymiotnik prawdziwy i przystéwek prawdziwie oraz ich synonimy, ktére
wzmacniajqg znaczenie okreslanego przez siebie wyrazu oceniajgcego;

=
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v formy 1 os. Lm. (my, nasz), ktére mogq sugerowad, ze méwigcy wypowiada
sie w swoim imieniu, a by¢ moze takze w imieniu stuchajgcego;

v wiele wyrazéw abstrakcyjnych, a wsrdd nich nazw i pojeé, ktére mogq by¢
uzyte jako etykiety pochwalne lub deprecjonujgce;

v'wyrazy lub zdania rozpoczynajgce wypowiedz (albo jej wgtek), ktdrych
gtownym celem jest przygotowanie stuchacza do akceptacji stanowiska
mowigcego. [...]

Przynajmniej niektore z wymienionych sSrodkow jezykowych
traktowane sq jako ,chwyty” retoryczne, czasem jako wtasciwosci jezyka
propagandy. [...] Uwaza sie je za przejaw brudnej manipulacji stowami,
majqgcej na celu manipulowanie swiadomosciq stuchaczy lub czytelnikow.
Tymczasem wymienionymi wyzej ,,chwytami” postugujq sie nie tylko autorzy
tekstow propagandowych i reklamowych, ale w ogdle wszyscy ludzie (nawet
dzieci), jezeli chcq kogos do czegos przekonac.

W. Pisarek, Stowa miedzy ludzmi, za: A. Gis, Zrozumieé stowo. Jezyk polski
3. Podrecznik do ksztatcenia jezykowego, wyd. ARKA, Poznan 2002, s. 62—-64.

.
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Komunikat reklamowy powinien by¢ prawdziwy. Tego chce,
oczywiscie we wtasnym interesie, odbiorca. Nadawca z kolei pragnie, by
komunikat byt odbierany jako (w intencji i w wymowie) prawdziwy, nawet jesli
naruszenie regut prawdziwosci jest mu na reke. [...]

Zeby ten postulat prawdziwosci nie byt martwy, powinnismy miec
swiadomos¢ mozliwosci obrony przed fatszem. Stgd unormowania prawne
w réznych krajach, ograniczajgce (pod sankcjq prawnq) jezykowe srodki, ktore
mozna wykorzystac¢ w reklamie.

| tak na przyktad we Francji nie mozna uzywac¢ do zachwalania
produktu przymiotnikow i przystowkow w stopniu najwyzszym (,naj-").
W Niemczech jest to dozwolone, lecz tylko wtedy, gdy te ,najwyzszq jakosc¢”
mozna udowodnié, a w Szwecji, gdy jest to prezentowane jako indywidualny,
subiektywny osqd konkretnego cztowieka. [...]

Nie mozna obiecywa¢ na wyrost. Stqgd bierze sie ostroznosc
nadawcow w stosowaniu takich stow, jak ,leczy”, ,zwalcza”, ,zapobiega”
i zastepowaniu ich mniej kategorycznymi formutami typu ,pomaga
w zwalczaniu prochnicy” i tym podobnie. Mniej to wyraziste, za to bardziej
prawdziwe i nie mozna miec pretensji, ze dany preparat nie zwalczyt catkiem
choroby czy nie usmierzyt do korica bdlu.

Kodeksy reklamy zakazujq tez nieuczciwego i manipulacyjnego
wptywania na dzieci, na przyktad w postaci apeli typu ,kup...”, ,sprobuj...”,
a zwtaszcza ,,popros rodzicow...”. Nieuczciwa jest reklama naruszajgca normy
spoteczne i etyczne, odwotujqca sie do stereotypow i uprzedzen.

Zrédto: https://epodreczniki.pl/a/reklamowy-zawrot-glowy/D7ddaYcsO



https://epodreczniki.pl/a/reklamowy-zawrot-glowy/D7ddaYcsO
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Z. Sawaniewska-Mochowa, W. Moch, Poradnik jezykowy. Polskie gadanie
(fragm.)

Tekst reklamowy wykazuje czesto pokrewieristwo z jezykiem poetyckim
[...], zawiera [ona] wiele Srodkow artystycznych typowych dla niej. Nalezy do nich
np. personifikacia: To my — pyszne ptatki Nestle Pacific [...].
| jest animizacja: swinka Dosia poleca proszki i ptyny, ,WC — kaczka” pilnuje
czystosci urzgdzen sanitarnych.

Literatura czesto karmi sie grq, stowem, slogany reklamowe takze.
Innowacyjnosciq [...] wykazali sie [...] reklamodawcy Frugo. Z etykiety mozemy sie
dowiedziec¢, Ze jest to napdj zapiety na ostatni guzik, czyli [...] o doskonatej
recepturze i smaku, ale w tym zwrocie, nawigzujgcym do znanego frazeologizmu,
zawarta jest tez aluzja do sposobu sprawdzenia (osobiscie) jakosci produktu. [...]

Inni wolg zachwala¢ wyjgtkowosc¢ swych ofert za pomocq poetyki rodem
z basni. Pojawiajq sie basniowe postacie: Krol muzyki pop przybywa do Polski —
tak reklamowano przyjazd Michaela Jacksona |[...].

Nawiqzujg one rowniez do poetyki takich gatunkdw epickich literatury
[...]. Pamietnik to forma, jakq zastosowano w sloganie dotyczqcym cukierkdow:
Pamietam bardzo dobrze, kiedy dostatem pierwszy raz cukierek Werther’s
Original.

Od wspomnien i basni stronig producenci napojow orzezwiajgcych, gdyz
ich konsumentami jest zwykle mtodzie:.

Program zyciowy dla mtodych [..] przedstawia slogan reklamujgcy
cukierki Mentos w formie apelu: Zostan cool, Zzyj na fulll Tu symbolem
nowoczesnosci staje sie (nad)uzywanie angielszczyzny. Nieco sympatyczniej brzmi
hasto [...] Przezyj to sam! (batony Cadbury), czyli doktadnie tak jak tytut stynnego
kultowego przeboju zespotu Lombard.

Z. Sawaniewska-Mochowa, W. Moch, Poradnik jezykowy. Polskie gadanie, za:
A. Gis, Zrozumiec¢ stowo. Jezyk polski 3. Podrecznik do ksztatcenia jezykowego,
wyd. ARKA, Poznan 2002, s. 35-36.
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Przygotujesz reklame.
Nie bedziesz jednak reklamowac szamponu ani samochodu,
ale zadanie z matematyki.

Krok 1

Poszukaj reklam w czasopismach i przyjrzyj sie im. Na matych kartkach wypisz
te elementy reklam, na ktore zwrdcites/zwrécitas uwage.

Roztdz kartki ze swoimi spostrzezeniami na stole.

Pomysl, na co zwracasz uwage w reklamach graficznych (na przyktad
w reklamach w gazetach, na banerach). Zapisz swoje wnioski.
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KROK 2

W tabeli znajdziesz zabiegi jezykowe, ktore czesto stosuje sie w reklamach.

Zapoznaj sie z nimi.

Zwroty w 2. osobie oraz formy zaimka
TY/ WY, czesto zakorczone
wykrzyknikiem

Przymiotniki i przystéwki w stopniu
wyzszym i najwyzszym lub wyrazy
0 podobnym znaczeniu

Wyrazy odwotujace sie do takich
skojarzen jak nowoczesnosé, luksus,
Swiezos¢, atrakcyjnosé, wyjgtkowosé

Proste i bezposrednie hasta i zwroty
apelujace do odbiorcy — najczesciej
pod postacig réwnowaznikéw zdan lub
trybu rozkazujacego

Pytania retoryczne

Metafory i wyrazy wieloznaczne

Jedziesz szybciej, niz myslisz. Zwolnij, szkoda
zycia!

Dla Ciebie — dla Rodziny

... rozkreca Twdj dzien

Tak, jak lubisz

Najtaniej w miescie

Najwieksze promocje w miescie
Totalna wyprzedaz

Okazyjna cena

nowoczesny produkt, supertechnologia, absolutnie
nowy, wyjatkowa Swiezosc, ekologiczna zywnosé,
przetfomowa technologia, najlepsza mysl
technologiczna, agresywny silnik, nowa generacja
produktéw

Gdy mdéwisz ,mniam”...
Twoje ,wyborne” jest dla nas najwazniejsze

Znajdziesz taniej?

Tyle smakow, ze mozna dostac kota (reklama
karmy)

Podziel sie swoim kawateczkiem nieba
(reklama stodyczy)

Zycie ze smakiem (reklama przypraw)



SZKOLA
DLA INNOWATORA

KROK 2

Zwroty poréwnawcze i hasta oparte na
przeciwienstwie

Ciekawe przeksztatcenia znanych
powiedzen, zwrotéw i cytatéw

Gry jezykowe — np. przeksztatcenia
stow, przeksztatcenia warstwy
graficznej wyrazow (lub brzmienia
stéw)

Rymowane hasta przypominajace
wierszyki, powiedzonka lub gry stowne

Niskie ceny — szybka dostawa

Troche dalej — duzo taniej

Na swiezos¢ sg patenty — troche jabtka,
troche miety

Nie réb sceny (robié scene w jezyku
potocznym oznacza: zachowywac sie
niegrzecznie, prowokacyjnie itp.)

Kto czyta, nie btadzi

Schtodzimy z cenami (reklama lodéwek)
Prezent za jeden usmiech (aluzja do tytutu
filmu Podrdz za jeden usmiech)

Kupujesz — zyskujesz
Pasta Kiwi — but ozywi

Il"l"ll"l’llll I l

Zrédto: https://epodreczniki.pl/a/reklamowy-zawrot-glowy/D7ddaYcsO (dostep: marzec 2020 r.).
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KROK 3

Reklamowaé mozna nie tylko krem, samochdd czy wycieczki. Mozna na
przyktad stworzy¢ reklame czytania.

Zapoznaj sie z reklamami promujgcymi czytanie:
http://booklips.pl/galeria/kto-czyta-nie-bladzi-piktografiki-promuja-
czytanie/.

Jakie nawigzania do znanych powiedzen, zwrotdw i tytutdéw literackich
zastosowano w sloganach prezentowanych tekstow reklamowych? Zapisz
je.

Jurand ze spychacza

Piesn o roladzie

Odprawa ostéw greckich

Cierpienia mtodego Vadera

Ziemia obmacana

Przygody Tomka Slayera

Balladynia

Przygody Haka Fina

Powieksz zestaw... ksigzek

Po pierwsze: zwieksz mase... ksigzkowa

NN NN N NE S NE RN



http://booklips.pl/galeria/kto-czyta-nie-bladzi-piktografiki-promuja-czytanie/
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KROK 4

Pora przygotowaé¢ witasng reklame. Bedziesz reklamowat/reklamowata
jedno z trzech zadan matematycznych. Twoja reklama ma zacheci¢ jak
najwiecej osdb do rozwigzania zadania.

Zeby reklamowa¢ produkt, musisz go dobrze znaé. Dlatego rozwiaz kazde
z zadan.

Propozycja 1: Wylesianie Amazonii

Wyliczono, ze co minute znika fragment laséw amazonskich o powierzchni
rownej 1,5 boiska pitkarskiego. Jaka powierzchnie zajmowat las, ktéry
zniknat w ciggu 10 minut? Narysuj takie pole, przyjmujac, ze jedno boisko
ma odpowiednio dfugosc 2 kratek a szerokosc 1 kratki.
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KROK 4

Propozycja 2: Znikajgce wyspy

Wedtug danych satelitarnych przedstawionych przez Narodowg Agencje
Aeronautyki i Przestrzeni Kosmicznej (NASA) sredni poziom morza w 2018
roku byt o 88 milimetrow wyzszy niz w 1993 roku. Tuvalu to kraj potozony
na Wyspach Lagunowych — archipelagu na Oceanie Spokojnym. Najwyzszy
punkt Tuvalu znajduje sie obecnie na wysokosci 4,6 metra nad poziomem
morza, a Srednia wysokoS¢ wysp wynosi 2 metry. Wysokie przyptywy
w Tuvalu mogg siegat¢ nawet 1,81 metra. Zaktadajac, ze poziom oceanu
w Tuvalu jest taki sam jak sredni poziom morza i ze wzrosnie on
w przysztosci w takim samym tempie, oblicz, w ktérym roku wody oceanu
przykryja podczas przyptywu caty kraj.

Propozycja 3: Kawiarniany biznes z certyfikatem Fairtrade

Z Etiopii pochodzi doskonata kawa. Przy jej uprawie pracuje co czwarta
osoba mieszkajgca w tym kraju. Za kilogram ziaren dostaje rownowartosc
1,20 zt (zrédto: Fundacja ,Koalicja Sprawiedliwego Handlu — Fairtrade
Polska). Z kilograma kawy mozna zaparzy¢ 80 filizanek wartych ok. 500 zt
w kawiarni w Polsce. Na podstawie podanych informacji oblicz, ilu
obywateli i obywatelek Etiopii w 2017 roku pracowato przy uprawie kawy,
jesli liczba ludnosci Etiopii wynosita wéwczas 104 957 000 (zrédto:
https://www.populationof.net/pl/ethiopia/, dostep: marzec 2020 r.).

lle pieniedzy zarobi Etiopczyk lub Etiopka, jezeli zbierze 1 tone ziaren
kawy?

Znasz juz wszystkie produkty.

Wybierz zadanie, ktore bedziesz reklamowat/reklamowata.


https://www.populationof.net/pl/ethiopia/
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KROK 5

Zareklamuj zadanie w formie plakatu. Zacznij od wymyslenia hasta
reklamowego.

Siegnij do informac;ji z krokéw 2 i 3.

Jakiego rodzaju zabiegi jezykowe zastosowates/zastosowatas?

KROK 6

Przygotuj plakat. Pamietaj, zeby znalazta sie na nim tres¢ zadania albo
informacja, gdzie mozna je znalezé (na przyktad na stronie internetowej
szkoty).

Gotowy plakat powie$ w sali matematyczne,;.
Odpowiedz na pytania:

1. Od czego zaczate$/zaczetas przygotowania do wykonania zadania?

2. Jakie elementy konstrukcji zadania pomogty Ci w opracowaniu
koncepcji reklamy?

3. 0O co musiate$/musiatas zadbac, by reklama byta dobrze zrozumiana
przez odbiorcéw/odbiorczynie?

4. Co chciate$/chciatas osiggngé poprzez reklame? Czego uzytes$/uzytas,
zeby osiggnac cel?
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Punkty kontrolne

v" Wypetniona karta zadania ,Reklama zadania”
v Plakat powieszony w sali matematyczne;j
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00-666 Warszawa
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