Z reklama w lata 90-te

Gtéwne cele zadania

e dowiesz sie, jakie sga cechy dobrej
reklamy;

e dowiesz sie, jak wygladaty pierwsze
w Polsce reklamy telewizyjne;

e we wspotpracy z innymi  wymyslisz,
przygotujesz i zrealizujesz krotki film
reklamowy;

® ocenisz prace innych zespotéw.

Kryteria sukcesu

e podajesz cechy dobrej reklamy;

e znasz pierwsze emitowane w Polsce
reklamy telewizyjne;

e we wspoOtpracy z kolegami i kolezankami
wymyslasz, przygotowujesz i realizujesz za
pomocg telefonu komérkowego film
reklamowy;

e we wspotpracy z kolegami i kolezankami
oceniasz prace innych zespotow.

Kompetencje proinnowacyjne

SKEADOWA
KOMPETENCIJI
podejmowanie dziatan

nastawionych na osigganie
synergii

KOMPETENCJA

5 komunikacja
WSPOLPRACA

regulowanie wspoétpracy

indywidualna
odpowiedzialnos¢

projektowanie, realizacja
0 ocena rozwigzan

ROZWIAZYWANIE
PROBLEMOW

. zarzadzanie informacjami
SAMODZIELNOSC

MYSLENIA
whnioskowanie

LIDERSTWO zarzadzanie zmianag

Karta zadania nr 7 dla nauczyciela/nauczycielki

Zagadnienia z historii

e przemiany  spoteczno-polityczne i
kulturowe lat 90-tych w Polsce.

Zagadnienia z informatyki

e nagrywanie krétkich filméw za pomoca
telefonu komérkowego;

e poszukiwanie w Internecie potrzebnych
informacji.

Zagadnienia z edukacji medialnej

e cechy dobrej reklamy;
® scenariusz filmu reklamowego.

Odniesienia do podstawy pro-
gramowej z historii: XLI.2. charak-
teryzuje przemiany spoteczno-poli-
tyczne, gospodarcze i kulturowe lat 90.
Odniesienia do podstawy pro-
gramowej z informatyki: 11.3.1.nagry-
wa kroétkie filmy oraz poddaje je podst-
awowej obrébce cyfrowej

SYTUACIJE

krecenie w zespole filmiku reklamowego - ustalenie
ii podziat rél/obowiazkow

krecenie w zespole filmiku reklamowego - stuchanie
innych, formutowanie wypowiedzi, uwspdlnianie
znaczenia, informacja zwrotna

krecenie w zespole filmiku reklamowego - dochodzenie
do kompromisu, dostrzeganie perspektywy innych oséb

realizacja planu - podejmowanie roli i wywigzywanie sie
z zobowigzan

przedstawianie danych w postacie réznego
rodzaju grafik

zbieranie pomystow na filmik reklamowy - generowanie
i weryfikacja pomystéw; formutowanie celéw i planow
dziatania

patrzenie na reklamy z ré6znych punktéw widzenia:
punkt widzenia reklamodawcy i reklamobiorcy

zaplanowanie przez zesp6t nakrecenia filmu
reklamowego - procedura planowania



Srodki dydaktyczne (dla kazdego ucznia/dla kazdej uczennicy)

o telefon komérkowy z mozliwoscig nagrywania filmow
e kartki, pisaki

e arkusze papieru

e karta zadania ,Z reklama w lata 90-te”“

e dostep do sieci internetowej

Rozwigzanie

Uczniowie/uczennice zrealizujg kroétki film reklamowy wzorowany na reklamach z lat
90-tych, ale reklamujacy produkt, ktéry mozna dzisiaj kupié. Zaprezentujg swojg prace.
Ocenig prace innych zespotow.

Zadanie testowe. Mozliwe (wskazane) modyfikowanie zadania i dostosowywanie go do
mozliwosci i potrzeb nauczycieli i nauczycielek oraz uczniéw i uczennic.

O ostatecznym ksztatcie zadania decyduje nauczyciel/nauczycielka

Aktywnosc¢ 1

Wprowadz uczniéw/uczennice w tematyke zadania. W zespotach nakrecg film reklamowy
w klimacie lat 90-tych ubiegtego stulecia, ale reklamowacd bedg produkt, ktéry mozna dzisiaj
naby¢. Odbeda wycieczke w czasy mtodosci ich rodzicéw.

Zadanie rozwigzywac beda w kilkuosobowych zespotach.

Aktywnosc¢ 2

Uczniowie/uczennice czytajg fragment ksigzki K.Nosowska, A ja zem jej powiedziata,
Wydawnictwo Wielka Litera, Warszawa 2018.

Porozmawiaj z uczniami/uczennicami o tym, co to jest reklama Czy wzieliby/wzietyby
udziat w reklamie za wszelkg cene dla pieniedzy, nie zwazajac na to co bytoby
reklamowane? Czy wytacznie w takiej, ktéra bytaby w zgodzie z ich poglagdami?

Co chcieliby/chciatyby zareklamowac i dlaczego?

Krok 1, Karta zadania ,Z reklama w lata 90-te“

Aktywnosc¢ 3

Uczniowie/uczennice prace nad reklamg zaczynaja od poznania cech dobrej reklamy.

Ma angazowaé¢ emocje, by¢ inteligentna, zapada¢ w pamieé, miec jasno okreslong grupe
docelows oraz by¢ skuteczna.

Ogladaja reklamy, ktore spetniajg te warunki. Wiele z nich jest w jezyku angielskim.
https:/tv.tvnmedia.pl/5-cech-dobrych-reklam/

Zagladaja na strone internetowg Szkoty Mistrzéw Reklamy
http:/szkolamistrzowreklamy.pl/baza-wiedzy/copywriting-czyli-rodzaje-scenariuszy-reklamowych/
Rozmawiajg o reklamach, ktére utkwity im w pamieci. Dlaczego to byty te reklamy?

Krok 2, Karta zadania ,Z reklama w lata 90-te“



Wskazéwki
Niektére z polecanych reklam sg w jezyku angielskim. W razie potrzeby
pomoz w ttumaczeniu.

Niektére z nich, to reklamy spoteczne, traktujgce temat starosci czy
uchodzcéw. Porozmawiaj z uczniami/uczennicami na tematu poruszane w
reklamach. Co takiego reklamuja tego typu reklamy?

Aktywnosc 4

Pora poznac reklamy z lat 90-tych. Uczniowie/uczennice ogladaja na YouTube reklame
margaryny ,Kama“, ,Prosakolepu®, fluorescencyjnych pumekséw ,Purocolor®, produktéw
,Knorr®, proszku do prania Pollena 2000, kuloodpornych szyb, chipséw, Poloneza caro.
Poznaja tez historie piosenki o mydetku Fa.

Krok 3, Karta zadania ,Z reklama w lata 90-te“

Aktywnosc¢ 5
Uczniowie/uczennice wypisujg na kartce cechy, jakie miaty reklamy z lat 90-tych. Ma to im

pomoc przygotowac wtasng reklame.
Krok 4, Karta zadania ,Z reklama w lata 90-te“

Aktywnosc¢ 6

Wiedz3 juz jakie cechy ma dobra reklama. Wiedza, jakie reklamy krecono w latach 90-tych.

Moga wiec zaczg¢ kreci¢ wtasng reklame telefonem komorkowym.

Przypomnij im jakie reklama musi spetnia¢ warunki:

® nie moze trwac dtuzej niz 2 minuty 30 sekund,

® ma byc zrealizowana za pomocg telefonu komérkowego,

e reklama ma by¢ w stylu reklam z lat 90-tych, ale produktu, ktéry reklamuje ma by¢
dostepny dzisiaj.

Krok 5, Karta zadania ,Z reklamag w lata 90-te“

Wskazowki
Uczniowie/uczennice w zespole kreca film reklamowy. Zaczynaja
od zaplanowania kolejnych czynnosci.
. Ustalajg cel - zapisuja na arkuszu papieru.
. Ustalajg kolejne kroku, jakie zaprowadzg ich do realizacji celu,
czyli nakrecenia filmu reklamowego. Zapisuja kroki pod celem.
. Okreslaja, czego potrzebuja do realizacji kazdego z krokow.

lle czasu zajmie im ich realizacja. Zapiskana arkuszu papieru.

. Tworzg harmonogram pracy. Kazdej osobie z zespotu przydzielajg zadania.

. Realizuja plan.

. Sprawdzajg, czy plan zostat zrealizowany. Dzielg sie w zespole
zadaniami i zaczynajg krecic film.




Wskazowki
Mozesz ograniczy¢ zespotom czas, w jakim majg nakreci¢ film reklamowy. Mozesz

ustali¢, ze film nakrecg w domu. Wybierz najbardziej dogodna forme.

Aktywnosc¢ 7

Kiedy wszystkie filmy reklamowe bedg juz gotowe, zorganizujcie ich pokaz. Kto$ musi je
zgromadzi¢ i sprawdzi¢, czy wszystkie dadzg sie odtworzyé, na przyktad na tablicy
multimedialne;j.

Zespoty kolejno prezentuja swoje filmy.

Inne zespoty ogladaja filmy, jednoczesnie oceniajac je pod katem 4 cech:

1. Czy reklama angazuje emocje?

2. Czy reklama jest inteligentna?

3. Czy reklama zapada¢ w pamiec?

4. Czy reklama ma jasno okres$long grupe docelowga?

Kazda reklama moze otrzymac od O do 3 punktdéw za kazda z tych cech.

Wypetniaja tabele (Krok 6, Karta zadania ,Z reklama w lata 90-te"“)

Zespoty nie oceniajg swoich filméw reklamowych.

Wymyslcie nagrode dla zespotu, ktérego film otrzyma najwiecej punktéow

Zached ucznidw/uczennice, zeby pokazali reklamy swoim rodzicom.

Wskazowki

Uczniowie moga tez rozestac swoje filmy reklamowe
do kazdej osoby z klasy. Uczniowie/uczennice
oceniajg indywidualnie kazdy film, przyznajac
punkty. Oceny przysytaja do Ciebie albo

do wybranego ucznia/wybranej uczennicy. Jezeli
mtodziez bedzie zainteresowana tematyka reklam
telewizyjnych, mozecie zgtebia¢ ten temat przez
dtuzszy czas. Ciekawa moze by¢ historia telewizji, albo

reklamy w telewizji. Wiecej na ten temat znajdziecie w
internecie;

na przyktad pod tym adresem:
(http:/sembyme.pl/sembyme/od-prusakolepu-do-yo
utube-historia-reklamyy/).




Zrédta:

= Jakobczak A., Transformersi, Superbohaterowie polskiej reklamy 80.-90, Wydawnictwo
Znak, 2018r.;

=) Nosowska K., A ja zem jej powiedziata, Wydawnictwo Wielka Litera, Warszawa 2018 r.;

=) https:/www.fakt.pl/kobieta/plotki/pierwsze-polskie-reklamy-telewizyjne-reklamy-telewiz
yine-z-lat-90/htced3d#slajd-2 (dostep: luty 2020 r).

=) https:/tv.tvnmedia.pl/5-cech-dobrych-reklam/ (dostep: luty 2020 r);

= http:/szkolamistrzowreklamy.pl/baza-wiedzy/copywriting-czyli-rodzaje-scenariuszy-rekla
mowych/ (dostep: luty 2020 r);

= https:/www.youtube.com/watch?time_continue=3&v=05cpydOwgFc&feature=emb_logo
(dostep: luty 2020 r);

=) https:/www.youtube.com/watch?v=fSiepbrBuds&feature=emb_logo (dostep: luty 2020 r);

= https:/www.youtube.com/watch?v=z3NDLUjiPs&feature=emb_logo (dostep: luty 2020 r);

=) https:/www.youtube.com/watch?time_continue=35&v=44MVmDAku5o0&feature=emb _|
ogo (dostep: luty 2020 1);

=) https:/www.youtube.com/watch?v=QvimG7yUeUA&feature=emb_logo (dostep: luty 2020 );

= https:/www.youtube.com/watch?time_continue=1&v=fR9toSiPFMo&feature=emb_logo

(dostep: luty 2020 r);

=) https:/www.youtube.com/watch?v=ww3VQ5uR51U&feature=emb_logo (dostep: luty

2020r);

=) https:/www.youtube.com/watch?v=wedzaFLCL78&feature=emb_logo (dostep: luty 2020 r);
=) https:/www.youtube.com/watch?v=N5AfrOL5kDM&feature=emb_logo (dostep: luty 2020r);

Komentarz:

Jest to zadanie interdyscyplinarne z edukacji
medialnej, tgczace tresci z dwbdch
przedmiotéw historii oraz z informatyki.
Nadrzednym problemem jest realizacja filmu
reklamowego wzorowanego na pierwszych
reklamach nadawanych w polskiej telewizji.
Wymaga to poznania cech dobrej reklamy
oraz cech reklam z lat 90-tych. Wiele

informacji uczniowie i uczennice pozyskuja
Z Internetu.

Dominujaca aktywnoscig ucznidow i uczennic
jest praca z karta zadania, informacjami
z Internetu oraz realizacja krotkiego filmu.
Film kreca w kilkuosobowych zespotach.
Zadanie pomaga rozwija¢ wiele kompetencji:

wspotprace (komunikacja, podejmowanie
dziatan nastawionych na osigganie synergii,
regulowanie wspétpracy, indywidualna
realizacja i ocena rozwigzan);

Autorzy zadania: Aleksandra Banach; MS & ML

odpowiedzialnosc); rozwigzywanie probleméw
(projektowanie, samodzielno$¢  myslenia
(zarzadzanie informacjami, wnioskowanie);
liderstwo (zarzadzanie zmiang).

Krok 6. zawiera procedure planowania (kom-
petencja liderstwo oraz rozwigzywanie prob-
lemoéw)Cate zadanie jest okazjg do ¢wiczenia
kompetencji wspotpracy.

Zadanie moze by¢ rozwigzywane przez
uczniow i uczennice pod opieka nauczyciela
/nauczycielki dowolnego przedmiotu.
Zadanie moze by¢ rozwigzywane na lekcji lub
w cyklu lekgji (lekcja historii - lekcja informatyki).
Czes$cézadania (krecenie filméw) uczniowie
/uczennice moga wykonac po lekcjach.




